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Dank den guten Schulungen und dem technischen 
Support durch die Mitarbeiter*innen von Haslital Tou-
rismus und der Jungfrau Region Tourismus AG sowie 
den externen IT-Entwickler;

Dank unzähliger Projektsitzungen und dem uner-
müdlichen Einsatz unseres Resort Directors Simon 
Zobrist sowie meiner Kolleginnen und Kollegen im 
Vorstand; 

Dank der guten Zusammenarbeit mit den Transport-
unternehmungen im öffentlichen Verkehr;

Trotz anfänglicher Schwierigkeiten bei der Imple-
mentierung der neuen Systeme; 

Trotz gewisser technischer Pannen, die wohl bei ei-
nem IT-Projekt dieser Grössenordnung dazu gehö-
ren;

Trotz teilweisem anfänglichem Widerstand gegen 
die Harmonisierung der Kurtaxen und/oder die digi-
talen Systeme; 

 » können wir seit dem 1. Juni 2021 eine stark auf-
gewertete Gästekarte anbieten, die es den Gästen 
erlaubt, sich auf den wichtigsten öffentlichen Ver-
kehrsachsen innerhalb der Ferienregion Haslital frei 
zu bewegen

 » nutzt zum Zeitpunkt des Verfassens dieses Ge-
schäftsberichts rund die Hälfte von Ihnen in unter-
schiedlicher Ausprägung die digitale Meldeplatt-
form

 » ist das Haslital so digital unterwegs, wie sonst lan-
desweit keine andere touristische Region: Von der 
anfänglichen Erfassung der gesetzlich erforderli-
chen Meldedaten (durch die Gäste oder die Beher-
bergenden), über den Versand und die Nutzung der 
Gästekarte (z.B. als ÖV-Ticket), bis zur abschlies-
senden Übermittlung der Übernachtungszahlen 
durch die Beherbergenden an die Tourismusor-
ganisation geschieht alles digital und in nahtloser 
Integration. Nirgendwo sonst ist die Digitalisierung 
im Tourismus heute derart konsequent umgesetzt 
– wir sind stolz darauf, uns als Pioniere bezeichnen 
zu dürfen!

VORWORT 
DES PR ÄSIDENTEN

Geschätzte Mitglieder, Mitarbeiter*innen und Partner 
von Haslital Tourismus 

Das Jahr 2021 brachte für den Tourismus im Hasli-
tal unter dem Stichwort «Digitalisierung» grosse und 
wichtige Neuerungen.

Dank Ihrer Mitarbeit und Zusammenarbeit; 

Dank Ihrer Motivation, sich weiter zu entwickeln und 
sich mit Neuem und Unbekanntem auseinander zu 
setzen;

Dank der Weitsicht der Haslitaler Gemeinden, die ei-
ne seit vielen Jahren notwendige Erhöhung und Har-
monisierung der Kurtaxen umgesetzt haben; 

Dank dem Lead und dem Know-How in der Projekt-
entwicklung seitens der Jungfrau Region Tourismus AG;

VORWORT

 » sind wir uns dennoch bewusst, dass wir uns weiter 
entwickeln müssen: Die Integration weiterer wichti-
ger Verkehrsachsen in die Gästekarte; noch mehr 
(oder sogar alle) Beherbergenden dazu bringen, die 
digitale Plattform zu nutzen; mehr attraktive Ange-
bote mit der Gästekarte – dies sind nur einige der 
Themen, die uns derzeit noch beschäftigen. Nur 
dann kann die Gästekarte als Kern unserer Digi-
talisierungsstrategie zu einem so starken Produkt 
werden, dass wir sie gezielt in der Vermarktung 
nutzen und uns dadurch von anderen Ferienzielen 
abheben können. Informieren Sie sich auf unserer 
Website (via QR-Code unten) darüber, was unsere 
Gästekarte heute schon alles «kann» und melden 
Sie sich bei uns, um auch Ihr Angebot dort zu plat-
zieren.

Ich darf Ihnen allen ein weiteres Mal für die gute Zu-
sammenarbeit danken und freue mich auf weitere 
spannende Zeiten und Entwicklungen. 

Alex Rufibach
Präsident

haslital.swiss/htaktuell
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2021 IN KÜRZE

2021 IN KÜRZE

499'597
LOGIERNÄCHTE 

TOTAL

31%
LOGIERNÄCHTE

ANTEIL WINTER ›  NOVEMBER – APRIL

69% 
LOGIERNÄCHTE

ANTEIL SOMMER ›  MAI – OK TOBER

160'991
WEBSITE SITZUNGEN

21'892 SOCIAL MEDIA FANS

AUF INSTAGRAM, FACEBOOK UND LINKEDIN

TOURISMUSENTWICKLUNG 
MÄRKTE +/–  

ENTWICKLUNG DER LOGIERNÄCHTE
›  SEITEN 14 – 17

31'769
GÄSTEFREQUENZEN INFOCENTER

MEIRINGEN & HASLIBERG
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ORGANIGRAMM

DEZENTRALE RESORTS

Infocenter

Produkt Management

Kurtaxen

Kurortseinrichtungen

GRINDELWALD
Bruno Hauswirth

Infocenter

Kurtaxen

Kurortseinrichtungen

WENGEN
Rolf Wegmüller

Infocenter

Kurtaxen

Kurortseinrichtungen

MÜRREN
Rachel Arkin

VERTRETER GRINDELWALD TOURISMUS
Pete r Egger,  Präs ident Ver wa l tungsrat  (JRT ) 

Ste fan Grossn ik laus
Urs Joss i

Barbara Hofe r

VERTRETER WMLT AG
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ORGANIGRAMM PER 31.12.2021

ORGANIGRAMM

GESCHÄFTSFÜHRUNG

Marc Ungerer

CORPORATE COMMUNICATIONS

ZENTRALE FACHBEREICHE

Infocenter

Kurtaxen

Kurortseinrichtungen

L AUTERBRUNNEN
Thomas Durrer

Infocenter
Maja Heutschi
Livia Göllner

Lena-Marita Kalbermatten
Patricia Stucki (eingemietet 

via BMH)
Orell Gossweiler, Lernender

Marketing
Saskia Schilter

Kurtaxen
Andrea Nydegger

HASLITAL
Simon Zobrist

Zentrale Finanzen

Lokale Finanzen

FINANZEN
Manuela Kalt

Produkt Management

Content Management

Sales

E-Commerce

E-Services

MARKETING
Marc Ungerer

VERTRETER HASLITAL TOURISMUS
A lex Ruf ibach, Präs ident 

Mar ianne Schüpbach, V izepräs ident in 

EXTERNER VR-SITZ
Urs Schüpbach

VERWALTUNGSRAT
Jungf rau Region

Tour ismus AG

GESCHÄFTSLEITUNG

ZENTRALE DIENSTE

Personal

IT-Support

Qualitätsmanagement
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VORSTAND 
HASLITAL TOURISMUS 
2021

Alex Rufibach
Präsident / Jurist

Marianne Schüpbach
Vize-Präsidentin / eidg. dipl. Tourismusexpertin

René Kohler
Betriebstechniker, NDS Tourismus

Christian von Bergen
Bergbahnen Meiringen-Hasliberg AG

Thomas Michel 
Alpin Center Sustenpass

Anna-Lea Huber
Kraftwerke Oberhasli AG / Grimselwelt

GESCHÄFTSFÜHRUNG 
HASLITAL TOURISMUS 
2021

Simon Zobrist
Resort Director Haslital

VORSTAND

BERICHT 
DES RESORT DIRECTORS

Wer im Archiv der Jungfrau Zeitung der letzten zwei 
Jahre recherchiert, wird unter Haslital Tourismus Di-
verses finden. Darunter Meldungen wie «Haslital Tou-
rismus verzeichnet ein moderates Minus trotz Pande-
mie» oder «solide Zahlen bei Haslital Tourismus». Ja 
es stimmt, wir verfolgen seit Jahren eine fokussierte 
Marketingstrategie, die sich hauptsächlich auf den 
Markt Schweiz und die angrenzende Eurozone kon-
zentriert. Gäste für die Ferienregion Haslital zu be-
geistern, bedingt das offene Zusammenspiel der ver-
schiedenen Marketingakteure bei Leistungsträgern 
und Organisationen im Haslital und der Jungfrau Re-
gion Tourismus AG. Basis jeder Tourismusstrategie 
sind attraktive und marktfähige Produkte. Das Has-
lital ist gesegnet mit einer Vielzahl von Erlebnis- und 
Freizeitprodukten und dahinter stehen Menschen mit 
guten Ideen, Kreativität und Unternehmertum. Daher 
gilt mein vordringlichster Dank in Globo allen, die «am 
Karren ziehen» und damit die Attraktivität der Ferien-
destination Haslital möglich machen. 

Klar, jeder tut dies in erster Line, um mit seinem Be-
trieb Gewinn zu erzielen und genau darin liegt der 
Kern des Kollektiverfolgs der gesamten Destination. 
Die fokussierte Strategie hat sich als krisenresistent 
herausgestellt.

Dass die vielschichtigen Bemühungen Früchte tra-
gen, dafür steht stellvertretend das satte Plus von 
18.7 % bei den Übernachtungen 2021. Die Schweiz 
wurde gerufen und die Schweizer*innen haben ih-
re Ferien auch im Haslital gebucht. Dabei war die 
Nachfrage nach Ferienwohnungen übers ganze Jahr 
enorm. Die Hotellerie konnte sich gegenüber Vorjahr 
ebenfalls verbessern. Die fehlende internationale Kli-
entel aus Asien und anderen Fernmärkten ermög-
licht in der Hotellerie noch keine Resultate wie vor 
der Pandemie. Das wechselhafte Wetter während der 
Sommerferienperiode lies den Allzeitrekord der Cam-
pingplätze von 2020 nicht wiederholen. Dennoch im 
Vierjahresvergleich resultierte erneut ein gutes Ergeb-
nis mit den mobilen Gästen. 

DAS TOURISMUSJAHR 2021 VON A BIS Z

Wir fassen gerne zusammen, was mein Team und ich 
im Berichtsjahr alles realisiert und umgesetzt haben. 

A:  Ausflugs-/ Ferientipps Luzerner Zeitung 
 Einziger Teilnehmer aus dem Kanton Bern. Je-

weils Donnerstag PR zu aktuellen Themen inklusiv 
Kleininserate für Leistungsträger, vier Publirepor-
tagen 2021 von Haslital Tourismus verfasst.

B:  Bergbahnen
 Wir verkaufen alpinen naturnahen Tourismus, da-

rum ist Crossmarketing mit den verschiedenen 
Partnern aus dem Haslital eminent. Aus solchen 
Kooperationen sind wichtige Produkte wie zum 
Beispiel der «Hasliberg Erlebnispass» oder «Ro-
senlauiToTal» hervorgegangen, die über den di-
gitalen Markplatz der Destination vertrieben wer-
den.

C:  Content 
 Die Webseite www.haslital.swiss ist Teil der Ge-

samtwebseiten-Strategie der JRT AG. Die Inhalte 
der Webseite ajour zu halten, ist unsere Aufgabe.  
Es ist ein Spagat zwischen inhaltlicher Vollstän-
digkeit und Spielregeln der Suchmaschinenopti-
mierung. Dies nimmt Zeit und Personalressourcen 
in Anspruch.  

BERICHT
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BERICHT

D: Digitales Meldewesen / digitale Gästekarte
 Haslital Tourismus hat die Basisinstrumente 2021 

im Haslital ausgerollt. Diese matchentscheidenden 
Komponente für alle weiteren Innovationsschritte, 
welche dem Gast den gewünschten Komfortvor-
teil verschafft, haben 40 % aller Beherberger po-
sitiv beurteilt und haben sich bis 31.12.2021 regis-
triert. 

E:  Eiersuche 
 zu Ostern mit der Jungfrau Zeitung – Medienpart-

nerschaft als Multiplikator. 2021 genutzt, um den 
MarkenPush Sherlock Holmes zu forcieren. 

F:  «Family Destination» 
 Familienfreundlichkeit wird mit der Verlängerung 

des Labels vom Schweizer Tourismusverband 
(STV) bis 2024 bestätigt. Saskia Schilter hatte die 
nötigen Dokumente und Arbeiten für die Rezertif-
zierung umgesetzt.

G:  Gastregion 
 an der HESO Solothurn vom 24.9. – 3.10.2021 

3G Anlass. 10 erfolgreiche Publikumsmessetage 
– rund 30'000 Messebesucher und gemeinsam 
im Einsatz, um das Haslital zu präsentieren: Has-
lital Tourismus, Bergbahnen Meiringen-Hasliberg, 
Standortmarketing Haslital Brienz, Swisspeak Re-
sorts Meiringen.

H:  Heureka! 
 Die Hasli Gemeinden haben sich im Austausch 

mit dem Vorstand von Haslital Tourismus für die 
Harmonisierung der Kurtaxenansätze und eine 
gleichzeitige Erhöhung auf neu CHF 3.00 Erwach-
sene und CHF 1.50 Kinder 6 – 16 Jahren entschie-
den. Die Mehreinnahmen fliessen in die Integrati-
on des ÖV in der Gästekarte seit dem 1.6.2021. 

I: IG Rosenlaui 
 Wertvoll für die Marke Haslital. Die Marketinginst-

rumente Sommer wie Winter werden von Haslital 
Tourismus in Absprache mit den Akteuren produ-
ziert. «Schlitteln» und «RosenlauiToTal» im Fokus! 
Teilnahme an allen IG Sitzungen. 

J: Jungfrau Region Tourismus AG 
 Mehrmarkenunternehmung – die Zusammenar-

beit mit den zentralen Diensten und dem Basis-
marketing in Interlaken zeichnet sich durch inten-
sive Kooperation der dortigen Verantwortlichen 
mit dem Resort Director und der Marketing Ma-
nagerin Haslital aus. Wichtig – es gingen fürs Has-
lital weitere digitale Türen auf, die im Alleingang 
zugeblieben wären. 

K:  Koordination & Kommunikation
 Zweimal im Jahr treffen wir uns neu mit allen 

Marketingverantwortlichen aus dem Haslital zur 
Sommerarena (jeweils Februar) und Winterarena 
(jeweils August) – Ziel, Wirkung des Marketings 
multiplizieren.

L: Lena-Marita Kalbermatten 
 wird am 12. Juni 2021 für die beste Diplomarbeit 

an der Tourismusfachschule Berner Oberland 
(TFBO) geehrt. Das von Haslital Tourismus initi-
ierte Thema, «Trends und deren Einfluss auf die 
Geschäftsfelder der Marke Haslital» hat die diplo-
mierte Tourismusfachfrau vorbildlich gelöst. 

M: Migros Skiday Hasliberg
 konnte nicht wie üblich stattfinden. Swiss Ski fand 

eine kreative Alternative und die Familien profitier-
ten von einem individuellen Familienskitag am 
Hasliberg. Das Angebot war innert Kürze ausge-
bucht. 

N:  NRP (Neue Regionalpolitik) 
 Projekteingaben werden zentral von der Destina-

tion JRT gemacht. Dabei partizipiert das Hasli-
tal: 2021 entstand in diesem Kontext das dreh-
kreuztaugliche ÖV Ticket.

O:  OK Verein Donnschtig-Jass Haslital
 Haslital Tourismus nimmt die Führung für das ge-

meinsame OK von Hasliberg und Meiringen im 
Oktober 2021 wieder auf, nachdem die Zeichen 
seitens SRF für den Donnschtig-Jass 2022 auf 
«go» gesetzt werden. 

P:  Partizipation 
 Als Gesellschafter bei der Schweizer Skischule 

Meiringen-Hasliberg sind wir Teil des Geschäfts-
führungsgremiums. Der Resort Director Haslital 
hat damit Rechte und Pflichten in der GmbH und 
nahm an allen Sitzungen teil. 

Q: Qualität ISO 
 bei der Jungfrau Region Tourismus AG: Im Zuge 

der Zertifizierung der Gesamtunternehmung wur-
de auch das Resort Haslital erfolgreich beurteilt 
– es entstand ein innovatives «Playbook», das die 
Prozesse für die Mitarbeiter*innen illustriert.

R:  Reglemente 
 Wir sind beauftragt mit dem Vollzug der Touris-

mus Reglemente und Verordnungen der Gemein-
den Meiringen, Hasliberg und Schattenhalb. Die 
Gestaltung der Rechnungen als rechtskonforme 
Steuerveranlagungen hat den Prozess professi-
onalisiert und das wenn nötig rechtliche Inkasso 
abgekürzt. 

BERICHT

BESTEN DANK 

Ein riesiges Merci geht an mein Team von Haslital 
Tourismus, das alle Aufgaben und Herausforderun-
gen immer wieder mit Bravour umsetzt. Flexibilität,  
Anpassungsfähigkeit und Engagement zeichnet die-
ses Team aus. Für ihren Einsatz danke ich weiter den 
beiden Dorfkommissionen Meiringen/Schattenhalb 
und Hasliberg. Für die kooperative Zusammenarbeit 
bedanke ich mich zudem beim Team vom Tourist 
Center Grimseltor unter der Leitung von Brigitte Leu-
thold. 

Und zum Schluss vielen Dank an den Vorstand von 
Haslital Tourismus und speziell Präsident Alex Rufi-
bach für das Vertrauen und das grosse Engagement. 
Dies ist gleichzeitig auch verbunden mit dem Dank an 
alle Leistungsträger, Gewerbe und Behörden für ihre 
Unterstützung. 

Simon Zobrist
Resort Director Haslital 

S:  Sherlock Holmes 
 Conan Doyle sei Dank – ein Glücksfall für die Mar-

ke Haslital – Für uns «Sherlocker» war 2021 ein 
voller Erfolg. Erstmals knackt das Museum die 
10'000er-Grenze bei den Besucherzahlen und 
der KrimiSpass Meiringen verzeichnet das beste 
Ergebnis schweizweit. 

T:  Tele Basel
 Basel wichtiger Teilmarkt für das Haslital – März 

2021 Werbekampagne im Lokalfernsehen für den 
letzten Teil der Wintersaison 20/21 – ein Mosaik-
stein in der vernetzten Marketingstrategie.

U:  Alleinstellungsmerkmale (USP): 
 Sherlock Holmes und Muggestutz haben die nö-

tige Kraft, um das Zünglein an der Wage zu sein. 
Daher heisst unser Motto – Geschichten erzählen!

V:  Verantwortung Kostenmanagement 
 Die Kapitalbasis für Haslital Tourismus, die Ku-

rortsfonds der Gemeinden und die ÖV Integration 
sind die Kurtaxeneinnahmen. Wo wir jeweils Ende 
Jahr landen, können wir nicht beeinflussen. Auf 
der Kostenseite galt darum 2021 der Grundsatz, 
«so viel wie nötig, so wenig wie möglich».

W: Winter Image Film neu: 
 Auftrag ging an Mera AG aus Meiringen. Sie ha-

ben während dem Winter 20/21 nach Themenvor-
gaben Filmaterial produziert. Das Schlussresultat 
wurde zum Saisonauftakt im Dezember 2021 pu-
bliziert.

X:  «Xundi Unternehme» 
 Gesunde, wettbewerbsfähige Unternehmen als 

Basis für Nachhaltigkeit – im Dialekt «xund»!
Y:  «Yes we can» 
 Es gibt keinen Grund, nicht so weiterzufahren, wie 

bis anhin.
Z:  Zelleni 
 Geschichten aus dem Haslital. Speziell zum Gast-

regionen Auftritt an der HESO Solothurn hat Has-
lital Tourismus das neue Magazin lanciert. Es löst 
aktuell das Haslital Magazin ab, das letztmalig im 
2016 produziert wurde. 
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Es lebe Sherlock Holmes!
So wie die Romanfigur erwachte vor drei Jahren auch die Faszination für den Meisterdetektiv 
zu neuem Leben. Kurz vor dem Start der vierten Saison erfreuen sich die Initianten  
der Dorfgemeinde Meiringen und Haslital Tourismus an einer langen und nochmals  
erweiterten Liste von «Sherlock Moments».

von Patrick Schmed

MEIRINGEN Ein Stock und eine 
Tabakdose – diese zwei Dinge soll 
Dr. Watson vorgefunden haben, 
als er Sherlock Holmes zu den Rei-
chenbachfällen folgte. So erzählt 
es die Geschichte, zu der sich Sir 
Arthur Conan Doyle Ende des 
vorletzten Jahrhunderts in Meirin-
gen inspirieren liess. Der Detektiv 
und sein Widersacher Professor 
Moriarty sollten beim Sturz über 
die Reichenbachfälle ihr Ende fin-
den und damit auch die Reihe um 
den berühmtesten Detektiv aller 
Zeiten. Doch genauso wie dieser 
nach dem Sturz wiedererweckt 
wurde, findet auch der Kult um 
Sherlock Holmes in Meiringen ein 

Revival, und die Romanfigur ist im 
Haslital präsenter denn je.

Sherlock Moments
«In den letzten drei Jahren wurden 
immer mehr ‚Sherlock Moments‘ 
in Meiringen und im Haslital eta-
bliert», freut sich Simon Zobrist, 
Resort Director Haslital. «Diese 
lassen sich verknüpfen und schaf-
fen einen Erlebnisraum, der immer 
häufiger Familien, Individualgäste 
und weitere Interessierte ins Hasli-
tal zieht.» Einige reihen sich in die 
Menge der weltweiten Gemeinde 
von Sherlock-Holmes-Fans, doch 
kommen immer mehr neue Gäste, 
die eine gute Portion Neugier mit-
bringen. «Wir haben ein Riesen-
glück, dass unsere Tourismusregi-
on mit einer weltweit bekannten 

Romanfigur verknüpft wird», 
meint der Touristiker, und Stefan 
Meier von Alpen Energie stimmt 
ihm zu. Auch der Kaufmännische 
Leiter und Dorfschreiber der 
Dorfgemeinde Meiringen bemerkt 
die Zunahme der Schweizer Gäste 
und Touristen, die sich zu den 
«klassischen Sherlock-Pilgern» 
gesellen. «Manchmal ist ihnen 
nicht ganz bewusst, was Meiringen 
mit Sherlock Holmes zu tun hat», 
stellt er fest. Die Frage bietet den 
perfekten Gesprächsauftakt im 
Museum, das sozusagen den Nabel 
des Sherlock-Universums im Hasli-
tal darstellt.

Über den Grimselpass
«Sir Arthur Conan Doyle ver-
brachte mehrere Male seine Ferien 

im Parkhotel Du Sauvage in Mei-
ringen», führt der Dorfschreiber 
aus. Im Museum finden sich 
Hinweise, dass bei einem dieser 
Besuche die Idee für das Ende von 
Sherlock Holmes entstand. Sir 
Arthur Conan Doyle wollte sich 
dadurch den Freiraum als litera-
rischen Schriftsteller verschaffen. 
Doch die Leserinnen und Leser, 
allen voran die Mutter des Autors, 
wollten ihren Helden nicht kampf-
los aufgeben. Der Autor gab dem 
öffentlichen Druck nach und ver-
öffentlichte einige Jahre nach «The 
Final Problem» den Kriminalro-
man «The Adventure of the Empty 
House». Darin taucht Sherlock 
Holmes nach seinem inszenierten 
Sturz wieder auf. Da er erstmals 
wieder in Florenz gesichtet wurde, 

muss seine Reise über den Grim-
selpass geführt haben. Vielleicht 
mithilfe des bekannten einhei-
mischen Bergführers Melchior 
Anderegg. «Als begeisterter 
Bergsteiger und Tourengänger 
könnte der Autor dem Bergführer 
tatsächlich begegnet sein», macht 
Stefan Meier bewusst. Deshalb 
stellt die Skulptur des Bergführers 
quasi eine fiktive Verbindung zum 
Detektiv im Park vor dem Museum 
her. Auch dieser «Sherlock Mo-
ment» beweist, dass der Held dank 
der Kraft der Fantasie in Meiringen 
wiederauferstanden ist.

Drei Jubiläen
Drei Jahre zurück liegt die Lan-
cierung der Tourismusmarke 
«Sherlock Holmes Meiringen», 30 
Jahre ist es her, seit das Museum 
im Beisein von Dame Jean Conan 
Doyle eröffnet wurde, und 100 
weitere Jahre weiter zurück liegt 
der vermeintliche Todestag von 
Sherlock Holmes, den Sir Arthur 
Conan Doyle in «The Final Pro-
blem» auf den 4. Mai 1891 datierte. 
Das Datum bestimmt noch heute 
die Saisoneröffnung, die heuer 
am 1. Mai stattfindet, dem ersten 
Wochenendtag im Mai. Mehr denn 

je wird die anbrechende Saison 
von «Sherlock Moments» geprägt. 
«Je mehr Anknüpfungspunkte im 
Dorf und in der Region geschaffen 
werden, desto grösser wird das 
Interesse», sind sich Stefan Meier 
und Simon Zobrist einig. Zu den 
wichtigsten Partnerangeboten 
gehört nebst dem Museum die 
Reichenbachfall-Bahn, die durch 
die KWO betrieben wird, inklusive 
neuem Sherlock-Erlebnisraum bei 
der Bergstation. Der Krimispass 
von Haslital Tourismus begeis-
terte letztes Jahr rund 2800 Be-
sucherinnen und Besucher. Dazu 
kommen Produkte aus der Molki 
Meiringen oder der Frutal Versand-
bäckerei sowie die Sherlock-Ecke 
in der Papeterie Jenny oder das 
Sherlock Fondue. Die Liste ist seit 
letztem Jahr nochmals länger ge-
worden.

Für alle Sinne
«Wir sind stolz darauf, dass SWIS-
SPEAK Resorts die Erlebnismarke 
‚Sherlock Holmes Meiringen‘ im 
Swisspeak Resort Meiringen auf-
genommen hat», so Simon Zobrist. 
Beim Rundgang durch das Dorf 
zeigt er im Foyer des Gästehauses 
auf eine überdimensionale Lupe, 

daneben finden sich Zeichnungen, 
die sich auf Meiringen und die Ro-
manfigur beziehen. Wer sich in der 
Ferienresidenz noch weiter zurück 
in die Zeit von Sir Arthur Conan 
Doyle versetzen lassen will, kann 
in «Holmes Home», zwei speziell 
eingerichteten Ferienwohnungen 
im Dorfzentrum, «Sherlock Mo-
ments» buchen. Für den Gaumen 
scharfsinniger Hobbydetektive 
gibt es seit Kurzem «Sherlocker-
li» aus der berühmten Metzgerei 
Nussbaum, und die künftige Inte-
gration der ÖV-Linien im Haslital 
in die Gästekarte wird die Erlebnis-
momente noch nahtloser aneinan-
derfügen.

Touristische Belebung
In diesem Sinne blickt Simon 
Zobrist mit positiver Erwartung in 
die vierte Saison, die in wenigen 
Tagen beginnt. «Nun zahlt es sich 
aus, dass unsere Region sich unter 
anderem dank Markenberater 
Thomas Tschuor auf die Inszenie-
rung des Erlebnisses rund um Sher-
lock Holmes fokussiert hat», stellt 
Simon Zobrist beim Rückblick auf 
die letzten drei Jahre fest. Damit 
hätte man nicht nur das Feriener-
lebnis für die Gäste intensiviert, 

sondern auch wirtschaftliche Ziele 
erreicht, macht der Touristiker 
deutlich. «Und das Schöne ist, dass 
sich die Idee noch weiter verfolgen 
lässt, und zwar ohne Vereins-
mitgliedschaft, Lizenzgebühren 
oder Ähnliches», betont er. Dafür 
braucht es nur etwas Mut und Fan-
tasie, Initiative und vielleicht die 
eine oder andere Inspiration aus 
einem Buch oder aus dem Leben 
Sir Arthur Conan Doyles. Diese 
Inspirationen finden sich unter an-
derem im Museum oder wenn man 
mit einem offenen Blick durchs 
Dorf geht. Und das sogar ohne 
Lupe, Stempelkissen für Fingerab-
drücke oder anderes Zubehör aus 
dem Detektivkoffer.
Nr. 189883, online seit: 29. April – 07.00 Uhr

Sherlock Holmes Meiringen
www.sherlockholmes.ch

www.haslital.swiss

«Sherlock Holmes  
Meiringen» – Saisonstart

Die vierte Saison der touristischen  
Erlebnismarke «Sherlock Holmes Meiringen» 

startet offiziell am Samstag, 1. Mai,  
dieses Mal wegen der besonderen  

Umstände im kleinen Rahmen.  
Wer eine Deerstalker-Mütze kauft, kann an 

diesem Tag kostenlos ins Museum und 
mit der Reichenbachfall-Bahn zu den 

Fällen und zurück.

In «The Final Problem» bleiben nur der Stock und eine Tabakdose von Sherlock Holmes zurück, 

dank Simon Zobrist (links), Stefan Meier und weiteren Mitstreitern ist der bekannteste Detektiv aller Zeiten 

heute in Meiringen präsenter denn je.  Fotos: Patrick Schmed

Das Museum befindet sich in der 130-jährigen 

Englischen Kirche von Meiringen.

Christian Nussbaum von der Nussbaum Metzgerei (rechts) 

liefert die «Sherlockerli», die Haslital Tourismus gerne als Gastgeschenke verwendet.

HESO 2021

HESO 2021
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HASLITAL – BERG UND TAL BEWEGT

Schon seit jeher wird gewissen Orten eine unerklärliche Magie nachgesagt – oder anders ausgedrückt: eine Anziehungskraft, die 

mit naturwissenschaftlichen Methoden nicht gemessen werden kann. Erleben Sie das Haslital, die Bergregion mit der grössten 

Vielfalt an Erlebnissen per Quadratkilometer, gelegen in der Jungfrau-Region.

Hasliberg – Spass und Action!

Hier liegt die Heimat von Muggestutz, dem 

ältesten Haslizwerg. Zwei speziell kinder-

gerechte Themenwege widmen sich der 

Sagenfigur und ihren Freunden. Der Ku-

gelweg als neustes Erlebnis rundet das 

Familienangebot der Bergbahnen ab. Am 

Hasliberg lockt zudem ein vielseitiges Netz 

von Spazier- und Bergwanderwegen. 

Buchstäblich als Höhepunkt des Gebiets 

bahn auf den Hasliberg oder die Reichen-

bachfall-Bahn, welche direkt zu den 

sagenumwobenen Reichenbachfällen 

führt – ein Muss für Sherlock Holmes-

Fans, neben dem Besuch des Museums, 

der Statue auf dem Casinoplatz und vielen 

weiteren Sherlock-Holmes-«Moments».

Rosenlaui –  

malerische Landschaft im Alpenraum!

Das Rosenlaui zog bereits vor 200 Jahren 

bedeutende Künstler an. Sie waren begeis-

tert vom Kontrast zwischen lieblichen Alp-

weiden, stillen Wäldern und wilden Eis- 

und Felsmassen. Heute sind vor allem 

Wanderer, Biker und Alpinisten von der 

Ruhe und der grossartigen Landschafts-

szenerie fasziniert. 

Im Winter, fernab vom Pistenrummel, gibt 

es hier einen wunderschön angelegten 

Winterwanderweg im flachen Talboden so-

wie einen Schneeschuhtrail zur Grossen 

Scheidegg hinauf. Die Rückkehr ins Tal er-

folgt mit einer spritzigen Schlittenfahrt auf 

der verschneiten Passstrasse.

gilt der «Alpen Tower». Das aussichtsrei-

che Bergrestaurant bietet Blick auf 401 

Berggipfel und ist Ausgangspunkt vieler 

panoramareicher Wanderungen. 

In der kalten Jahreszeit bietet das Schnee-

sportgebiet Meiringen-Hasliberg eine  

breite Vielfalt an Wintersportmöglichkei-

ten. Skifahrer und Snowboarder geniessen 

die gepflegten Pisten. Weiter gilt das «Ski-

häsliland» der Skischule Hasliberg bei der 

Bergbahnstation Bidmi als eines der 

schönsten Kinder-Skigelände der Alpen. 

Meiringen –  

auf den Spuren von Sherlock Holmes!

Meiringen ist Hauptort und Ausgangspunkt 

für alle Erlebnisse und Ausflüge im Resort. 

In wenigen Minuten erreicht man bei-

spielsweise die Aareschlucht, die Berg-

Innertkirchen. Gadmen. Guttannen. – 

Wasserschloss der Schweiz!

In der kargen Naturlandschaft des Susten- 

und Grimselgebiets wird das kostbare 

Nass in zahlreichen Stauseen gesammelt 

und zur Stromproduktion genutzt. Das Ge-

biet weist etliche reizvolle Ausflugsziele 

auf, etwa den Gelmersee, den Tälli-Klet-

tersteig oder die Trift-Hängebrücke.

Einen Anziehungspunkt erster Güte stellt 

auch die idyllische Engstlenalp, die zu den 

stärksten Kraftorten der Schweiz zählt.

Beschauliche Ruhe herrscht hier im Win-

ter. Gadmen und Guttannen sind zu dieser 

Jahreszeit verträumte Bergdörfer. Ein be-

sonderes Bijou ist die Langlaufloipe in 

Gadmen, die am Gadmerwasser entlang-

führt. Sie ist als 15 km langer Rundkurs 

mit viel Aussicht auf die imposante Berg-

welt angelegt. Eine verkürzte Runde ist 

täglich beleuchtet.

Alle Bilder: © Jungfrau-Region
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Der neue Gletschergarten 

In der neuen Felsenwelt des Gletschergartens erzählt der Luzerner Sandstein von seiner Entstehung im Urmeer bis zu seiner  

Auffaltung zum Gebirge. Die Zeitreise führt bei einem unterirdischen See bis zur Gegenwart und sogar in die Zukunft.

Der Gletschergarten gehört seit bald 

150 Jahren zu den beliebtesten Sehens-

würdigkeiten in Luzern und bringt jähr-

lich Tausende von Besucherinnen und 

Besucher aus aller Welt zum Staunen. 

Dies seit die Bankiersfamilie Amrein-

Troller die Gletschertöpfe 1873 zur 

Touristenattraktion erklärte. Ursprüng-

lich hatte die Gründerfamilie im alten 

Steinbruch neben dem Löwendenkmal 

einen Weinkeller anlegen wollen. Bei 

dessen Bau stiess man auf die spekta-

kulären Gletschertöpfe, die das Wasser 

des abschmelzenden Reussgletschers 

vor knapp 18 000 Jahren in den Luzer-

ner Sandstein gestrudelt hatte. Der 

Sandstein selbst geht auf den subtropi-

schen Strand am Luzerner Urmeer vor 

zwanzig Millionen Jahren zurück. Die 

später von der Alpenfaltung erfassten 

Sandschichten liegen heute im Glet-

schergarten gut erkennbar «schräg» in 

der Landschaft. Um diese erdge-

schichtlichen Dimensionen zeitgemäss 

begreifbar zu machen, hat die Stiftung 

Gletschergarten Luzern nach zehn Jah-

ren Planung seine Anlage aufwendig 

erneuert und erlebnisreich erweitert. 

In 460 sorgfältig vorgenommenen 

Sprengungen wurden die Spuren der 

Erdgeschichte aus dem Sandstein des 

ehemaligen Steinbruchs geschält. Ent-

standen ist die neue Hauptattraktion 

«Felsenwelt»: ein Weg ins Innere des 

Felsens und eine Reise durch verstei-

nerte, gefaltete Landschaften und 

durch Millionen von Jahren Erdge-

schichte. Eine ausführlich gestaltete 

Entdeckerkarte liefert die Informatio-

nen zu den Phänomenen und hilft bei 

der Orientierung im Gelände. 

Lichtgestalten sorgen  

für Illusionen

Kaum ist das markante und bewusst 

«schräg» gebaute Eingangsportal der 

Felsenwelt passiert, ist man nicht nur 

mitten im Berg, sondern auch in der 

 Urzeit angekommen. Wellenrippeln in 

unterschiedlichen Grössen, Schichten 

und Klüfte erzählen Erdgeschichten 

aus vergangenen Zeiten. Intensiviert 

wird die Imagination durch sich anmu-

tig auf dem Felsen bewegende Urtiere 

wie Quallen, Mammut, Bison, Wasser-

vögel und Pflanzen. Sie werden als 

Lichtgestalten partikelanimiert auf den 

Felsen projiziert und legen eine zusätz-

liche Schicht mit Illusionen und Erklä-

rungen auf das ewige Gestein, ohne es 

mit einem einzigen Nagel zu berühren. 

Am Ende des Ganges führen eine Trep-

pe und ein Lift von der unterirdischen 

Felsenwelt durch den architektonisch 

eindrücklichen Gartenhof dreissig 

 Meter hoch ans Tageslicht auf die 

 Sommerau. Hier eröffnet die herrliche 

Aussicht auf Stadt und Pilatus neue 

 Horizonte. Via Saumweg gelangt man 

auf dieser abwechslungsreichen Rund-

tour durch die historische Garten anlage 

wieder zurück ins Tal. 

Verdiente  

Auszeichnung

Das Ankommen unten neben dem 

denkmalgeschützten Schweizerhaus 

geschieht mit einem verspielten Augen-

zwinkern im skurrilen Spiegellabyrinth: 

Durch die orientalisch angehauchten 

Irrwege finden die Besucherinnen und 

Besucher durch die x-fachen Eigen-

reflexionen schliesslich zurück in die 

Gegenwart und dürfen sich mit regio-

nalen Snacks im Bistro Salwideli ob den 

vielen Eindrücken stärken lassen. 

Der Gletschergarten mit dem neu-

en Erlebnis «Felsenwelt» wurde im No-

vember 2021 mit dem zentralschwei-

zerischen Tourismus Award geehrt. 

Eine verdiente Auszeichnung. Mehr In-

formationen und Online-Tickets gibt’s 

unter www.gletschergar
ten.ch. PD

Glücklich am Hasliberg den Wintersport geniessen 

Im Wintersportgebiet Meiringen-Hasliberg kommen Schneesportler jeden Alters und Könnens voll auf ihre Rechnung,  

denn der Hasliberg ist ein Unikat. Eindruck machen die herrlichen Panorama-Aussichten.

Die sonnige Schneesport-Arena 

 Meiringen-Hasliberg bietet den Gästen 

ein Rundumerlebnis. Während sich die 

Schneesportler auf den 60 Kilometer 

abwechslungsreichen Pisten und mo-

dernen Transportanlagen vergnügen, 

fühlen sich die kleinsten Gäste im 

 Skihäsliland richtig wohl. Die breiten 

Pisten auf Hochsträss, die natürlichen 

Couloirs auf Planplatten oder die 

 romantischen Pisten im Wald bieten 

ideale Voraussetzungen für ungetrüb-

ten Wintersport und übrigens nur 

45 Minuten ab Luzern. 

Das Skirennzentrum Hasliberg ist 

eine professionelle Plattform für den 

Skirennsport. So kann heute am 20. Ja-

nuar der FIS Europacup Damen Slalom 

per Livestream direkt vom Hasliberg 

verfolgt werden. Reinschauen auf www.

skirennzentrumhasliberg.ch ist ein guter 

Tipp.  
Eines der schönsten Schneesport-

Übungsgelände liegt am Hasliberg. Im 

Skihäsliland lernen die Kleinsten auf 

spielerische Weise. Das rundum 

 gesicherte Areal mit kindergerechten 

Liftanlagen befindet sich mitten im 
Schneesportgebiet bei der Bergbahn-

Mittelstation Bidmi. Hier ist zudem die 
Zentrale der Schweizer Schneesport-

schule Meiringen-Hasliberg beheima-

tet. Das Team der Skischule legt viel 

Wert auf Qualität. Eine neue Produkt-

linie «Natürlich Haslital» führt Gäste 

an überraschende Orte am Hasliberg 

und im Haslital und kreiert geführte 

 Ferienerlebnisse abseits der Piste.

Gemütliche Bergrestaurants 

versprühen Lebensfreude

Auch unter den Spielregeln, welche 

durch das pandemische Geschehen für 

die Gastronomie gelten, ist der Charme 

und Charakter der Betriebe und deren 

Gastgeber unverändert und unver-

wechselbar. Die Haslitaler Gastgeber 

legen viel Wert auf den persönlichen 

Kontakt und das Schaffen einer Umge-

bung, in der sich alle wohlfühlen. Als 

bezeichnendes Beispiel sei das Hotel 

Reuti erwähnt, wo es sich der Chef der 

Bergbahnen Meiringen-Hasliberg nicht 

selten nehmen lässt, den Gästen für 

ihren Besuch am Hasliberg zu danken. 

Wie wär’s mit einem Blick auf 401 

Berggipfel? Die 360-Grad-Rundsicht 

vom Gipfelrestaurant Alpen tower auf 

2250 Metern über Meer auf Planplat-

ten übers ganze Haslital und die berni-

sche und zentralschweizerische Berg-

pracht macht nicht nur ehrfürchtig, 

es öffnet den Horizont und prägt das 

Feriengefühl am Hasliberg. Nachtski-

fahren ist übrigens jeden Freitag vom 

21. Januar bis 11. März von Mägisalp bis 

Reuti im Angebot. 

Der Sonnenhang über dem Aaretal 

ist auch ein beliebtes Winterwander-

gebiet. 35 Kilometer signalisierte Win-

terwanderwege führen durch Wälder 

und an prachtvollen Bauernhäusern 

vorbei. Unterwegs geniesst Besucherin-

nen und Besucher eine fantastische 

Aussicht auf die gegenüberliegende 

Talseite ins Rosenlauital. Insbesonde-

re dem Blick auf die Wetterhorngruppe 

und Eiger können sich die Gäste des 

Haslitals nicht entziehen. Infos findet 

man online auch auf www.haslital.

swiss.     PD 

Die neue Felsenwelt im Gletschergarten fasziniert die Besuchenden. 

Bild: PD

 

Wintersportfans finden im Haslital die perfekte Kulisse.  Bild: David Birri/PD
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STATISTIK LOGIERNÄCHTE NACH UNTERKUNFTSART 2018 – 2021

2021 ABW.  
VJ 4J-SCHNITT ABW.  

4J 2020 2019 2018

Hotels 192'228 12.1% 207'384 -7.3% 171'527 225'374 240'406

Ferienwohnungen 219'905 27.0% 164'881 33.4% 173'108 139'352 127'159

Gruppenunterkünfte 46'097 30.9% 42'089 9.5% 35'209 44'838 42'210

Camping 31'148 -24.2% 31'228 -0.3% 41'074 27'639 25'049

SAC Hütten 10'219 12'538 vgl. Bemerkung 19'471 20'462

GESAMTTOTAL 499'597 18.7% 458'119 9.1% 420'918 456'674 455'286

STATISTIK TOURISMUSENTWICKLUNG
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TOURISMUSENTWICKLUNG 
IM HASLITAL

TOURISMUSENTWICKLUNG

STATISTIK LOGIERNÄCHTE NACH GEMEINDEN 2018 – 2021

2021 ABW.  
VJ 4J-SCHNITT ABW.  

4J 2020 2019 2018

Hasliberg 242'317 11.1% 233'453 3.8% 218'089 238'716 234'689

Meiringen 143'903 26.9% 124'416 15.7% 113'419 121'957 118'383

Schattenhalb 14'546 19.7% 13'018 11.7% 12'147 11'779 13'601

Grimseltor 98'831 VGL. 
BEM. 87'232 VGL. 

BEM. 77'263 84'222 88'613

GESAMTTOTAL 499'597 18.7% 458'119 9.1% 420'918 456'674 455'286

STATISTIK TOURISMUSENTWICKLUNG
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Bemerkung: 2020 keine Logiernächtestatistik SAC Hütten verfügbar, da Beherbergungsabgabe vom Kanton Covid-19 
bedingt erlassen wurde. 

Bemerkung: Grimseltor fast die Gemeinden Innertkirchen und Guttannen zusammen. 
2020 keine Logiernächtestatistik SAC Hütten verfügbar, da Beherbergungsabgabe vom Kanton Covid-19 bedingt erlassen 
wurde. Daher keine Aussage über Zuwachsrate Grimseltor möglich.
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LÄNDERSTATISTIK HOTELLERIE / PARAHOTELLERIE

HOTELLERIE

PARAHOTELLERIE 

82 .5%  SCHWEIZ /LIECHTENSTEIN  11.5%  DEUTSCHL AND

4.5%  ÜBRIGES EUROPA  1.7%  BENELUX  0.2%  ANDERE L ÄNDER

85 .5%  SCHWEIZ  8 .6%  DEUTSCHL AND  2 .7%  BENELUX

1%  POLEN  1.6%  ÜBRIGES EUROPA  0.6%  FERNMÄRKTE

18 GESCHÄFTSBERICHT 2021

BEHERBERGUNGSFORMEN
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BILANZ 
AKTIVEN / PASSIVEN

BILANZ

31.12.2021 31.12.2020

AKTIVEN   

Kassen 2'551.35   3'128.80 

Postcheck 19'333.40   15'234.36 

Bank 549'659.25   239'257.65 

Debitoren 170'611.10   102'907.45 

Übrige kurzfristige Forderungen 343.15   2'863.85 

Forderungen gegenüber Nahestehenden  

Vorschuss Betreibungen 225.90   900.50 

Delkredere -9'687.47  -21'407.40 

Einzelwertberichtigung Debitoren 

Vorräte

Transitorische Aktiven 63'248.20   12'800.00 

TOTAL UML AUF VERMÖGEN 796'284 .8 8   355'685 . 21 

Beteiligungen 156'000.00  156'000.00 

Fahrzeug (im Leasing) 1.00 

TOTAL ANL AGEVERMÖGEN 156'0 01.0 0  156'0 0 0.0 0 

Akt. Aufwand und aktive Berichtigung

TOTAL AKTIVEN 952'285 .8 8  511'685.21 

PASSIVEN   

Verbindlichkeiten aus Lieferung und Leistung 46'300.62  175'057.47 

Verbindlichkeiten gegenüber Nahestehenden 259'497.86  136'236.11 

Leasingrestanz Fahrzeug kurzfristig

Transitorische Passiven 333'757.34  8'000.00 

TOTAL KURZFRISTIGES FREMDK APITAL 639'555 .82  319 '293 .58 

Rückstellungen 215'500.00  107'500.00 

TOTAL L ANGFRISTIGES FREMDK APITAL 215'50 0.0 0  107'50 0.0 0 

Vereinsvermögen 1.1. 84'891.63  79'466.60 

Jahresergebnis 12'338.43  5'425.03 

VEREINSVERMÖGEN 31.12 . /E IGENK APITAL 97'230.0 6  84'891.63 

TOTAL PASSIVEN 952'285 .8 8  511'685.21 
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ERFOLGSRECHNUNG  
ERTR AG

ERFOLGSRECHNUNG

Budget 2021 01.01.2021 – 31.12.2021 01.01.2020 – 31.12.2020

Kurtaxen Hotels 221'000.00  290'857.05  186'150.40 

Kurtaxen Parahotellerie 280'000.00  412'360.60  257'346.15 

Kurtaxen Camping 39'000.00  38'961.00  31'242.00 

Kurtaxen Pauschal 230'000.00  231'381.85  173'626.85 

Kurtaxen Massenlager 40'000.00  55'927.20  42'077.40 

Erträge Kurtaxen  810 '0 0 0.0 0  1'02 9 '4 87.70  69 0 '4 42 .8 0 

Ertrag ÖV Integration  55'0 0 0 .0 0  81'24 8 . 2 0  

Beiträge Mitglieder 6'500.00  6'090.00  6'300.00 

Beiträge Gemeinden 122'470.00  122'470.00  122'470.00 

Total Erträge Beiträge 128'970.0 0  128'5 6 0.0 0  128'770.0 0 

TFA Gewerbe/Hotel 270'000.00  271'214.90  289'180.85 

TFA Parahotellerie / Alphütten 100'000.00  131'643.10  116'094.00 

TFA Debitorenverlust  -960.00  -645.00 

Erträge TFA 370'000.00  401'898 .0 0  404'62 9.8 5 

Ertrag Minigolf 5'000.00  6'181.75  9'198.40 

Erträge Kurortseinrichtungen 5'0 0 0.0 0  6 '181.75  9 '198 .40 

Ertrag Verkaufsartikel  10'293.25  8'835.45 

Ertrag Tickets  13'809.65  21'034.30 

Ertrag Tickets MUFEWO  5'215.00  6'913.50 

Ertrag Kommissionen  11'181.30  10'547.40 

Total Erträge Gästemarketing 45'0 0 0.0 0  40 '49 9. 2 0  47 '33 0 .65 

Marketingbeiträge Übrige 6'500.00  8'100.00  8'100.00 

Total Erträge Marketingbeiträge 6'5 0 0.0 0  8 '10 0 .0 0  8 '10 0 .0 0 

Erträge Events 5'000.00  18'365.00  26'806.00 

Erträge Marketing/Events 5'0 0 0.0 0  18'3 65 .0 0  26 '8 0 6 .0 0 

Kletterwand/Büroinventar TCI  

Sonstige Erlöse 123.00 

Ertrag Verrechnungen / 
Sonstige Erlöse

 
 

 123 .0 0 

Debitorenverluste  -3'535.07  -2'906.32 

Wertberichtigungen

Wiedereingebrachte Debitoren  4'327.00  16'497.00 

Debitorenverluste/ 
Wertberichtigungen

 791.93  13 '59 0 .6 8 

TOTAL ERTR AG 1'425'470.00  1'715'254.78  1'328'868.38 

ERFOLGSRECHNUNG  
AUFWAND

ERFOLGSRECHNUNG

Budget 2021 01.01.2021 – 31.12.2021 01.01.2020 – 31.12.2020

Destinationsbeitrag an JRT AG -5 4 0 '0 0 0 .0 0  -591'79 9.75  -5 6 6'6 0 0 .0 0 

Beiträge TFA an JRT AG -370 '0 0 0 .0 0  - 4 01'8 9 8 .0 0  - 4 0 4'62 9.8 5 

Aufwand gemäss LV mit Gemeinden -167'000.00  -168'531.29  -164'225.05 

Aufwand Minigolf -8'000.00  -4'561.85  -6'620.05 

Aufwand Kurortseinrichtungen diverse -500.00  -100.00  -100.00 

Aufwand Kurortseinrichtungen -175'5 0 0 .0 0  -173'193 .14  -170 '9 4 5 .10 

Aufwand ÖV Integration -2 8 9 '0 0 0 .0 0  -315'492 .10 

Aufwand Verkaufsartikel  -7'730.45  -4'532.25 

Bestandveränderung Vorräte  -    -   

Aufwand Tickets  -13'650.80  -18'357.70 

Aufwand Tickets MUFEWO  -5'207.30  -6'913.50 

Aufwand Gästemarketing -3 8'0 0 0 .0 0  -2 6 '5 8 8 .5 5  -2 9 '8 0 3 .4 5 

Aufwand Events -5 000.00  -15'850.00  -22'990.40 

Total Aufwand Marketing/Events -5'0 0 0 .0 0  -15'8 5 0 .0 0  -2 2 '9 9 0 .4 0 

Aufwand Vorstandshonorar -12'000.00  -12'000.00  -12'000.00 

Aufwand Sozialabgaben -1'000.00  -1'023.60  -1'020.30 

Uebriger Personalaufwand -1'000.00  -4'500.00  -3'800.00 

Total Personalaufwand -14'0 0 0 .0 0  -17 '523 .6 0  -16 '82 0 .3 0 

Aufwand Mitgliedschaften -11'000.00  -10'034.00  -12'834.00 

Aufwand Fahrzeug -5'000.00  -9'855.60  -12'320.65 

Aufwand Sachversicherungen -1'500.00  -3'040.70  -1'298.10 

Aufwand Vorstand -11'000.00  -13'039.30  -11'739.65 

Sonstiger Verwaltungsaufwand -11'500.00  -18'242.25  -12'790.55 

Total Betriebsaufwand - 40 '0 0 0 .0 0  -5 4'211. 8 5  -5 0 '9 82 .95 

Abschreibung EDV-Anlage/Mobiliar/Schalteranlage

Total Abschreibung/Wertberichtigung

Finanzaufwand -500.00  -1'114.26  -658.50 

Finanzertrag  266.35  210.05 

Finanzerfolg -5 0 0 .0 0  - 8 47.91  - 4 4 8 .4 5 

Ergebnis Betrieb - 46'5 3 0 .0 0  117 '8 49. 8 8   6 5'6 47.8 8 

Saldierung Sperrkonto Turenmatte  -81.75 

Rückerstattung Liegenschaftssteuer 2017  384.50 

Betriebsfremder Ertrag  3 02 .75 

Verlustscheine  2 '78 4 .15 

CO2-Rückerstattung   7.05 

Versicherungsleistung, Wasserschaden  4'467.35 

Weiterverrechnete Debitorenverluste   

Nicht mehr benötigte Debitoren-Rückstellung   

Bereinigung Leasing   

Total a.o. Ertrag  2 '78 4 .15  4'474 .4 0 

Bildung von Rückstellungen  -108'000.00  -65'000.00 

Periodenfremder Aufwand  -295.60 

Total a.o. Aufwand  -10 8'2 95 .6 0  - 65'0 0 0 .0 0 

TOTAL UNTERNEHMENSERFOLG -46'530.00  12'338.43  5'425.03 
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ANHANG 
ZUR JAHRESRECHNUNG PER 31.12.2021 

ANGABEN ZU BILANZ  31.12 .2021 31.12 .2020 
UND ERFOLGSRECHNUNGSPOSITIONEN

Die vorliegende Jahresrechnung wurde gemäss den Vorschriften des Schweizer Gesetzes, insbesondere der Artikel über 
die kaufmännische Buchführung und Rechnungslegung des Obligationenrechts (Art. 957 bis 962) erstellt.  

Die Anzahl der Vollzeitstellen liegt im Jahresdurchschnitt nicht über 50.

 

 Leasing Restschuld  0.0 3'750.45

 Angaben und Erläuterungen zu Positionen  
 der Bilanz und Erfolgsrechnung 
 Bildung von Rückstellungen:   108'000 65'000 
	 Rückstellung	Weiterentwicklung	Tourist	Offices	 	 25'000 
	 Rückstellung	Erweiterung	ÖV-Angebot	 	 83'000

 Beteiligungen
 Jungfrau Region Tourismus AG 
 Nominalwert CHF 132'000   132'000 132'000 
 Kapital- und Stimmrechtsanteil 22 %

 Made in Bern AG 
 Nominalwert CHF 24'000   24'000 24'000 
 Kapital- und Stimmrechtsanteil 8 %

 Schweizer Skischule Meiringen-Hasliberg GmbH 
 Nominalwert CHF 20'000  p.m. p.m. 
 Kapital- und Stimmrechtsanteil 16.7 %

ANHANG
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ANDEREGG   auditsystem.ch 
TREUHAND Eidg. dipl. Wirtschaftsprüfer / zugelassene Revisionsexperten 

3860 Meiringen, Turenmattenstrasse 6           Entwicklung und Verkauf der Prüfsoftware auditcontrol ®  
Tel.  +41 33 972 44 44     E-Mail: info@anderegg.ch       www.anderegg.ch 
EXPERTsuisse zertifiziertes Unternehmen 
 

Bericht der Revisionsstelle zur eingeschränkten Revision an die 
Hauptversammlung des Vereins Haslital Tourismus, 3860 Meiringen 
 
 
 
Als Revisionsstelle haben wir die Jahresrechnung (Bilanz, Erfolgsrechnung, 
Anhang) des Vereins Haslital Tourismus, 3860 Meiringen, für das am 31.12.2021 
abgeschlossene Geschäftsjahr geprüft. 
 
 
Für die Jahresrechnung ist der Vorstand verantwortlich, während unsere Aufgabe 
darin besteht, die Jahresrechnung zu prüfen. Wir bestätigen, dass wir die 
gesetzlichen Anforderungen hinsichtlich Zulassung und Unabhängigkeit erfüllen. 
 
 
Unsere Revision erfolgte nach dem aktuellen Schweizer Standard zur 
eingeschränkten Revision. Danach ist diese Revision so zu planen und 
durchzuführen, dass wesentliche Fehlaussagen in der Jahresrechnung erkannt 
werden. Eine eingeschränkte Revision umfasst hauptsächlich Befragungen und 
analytische Prüfungshandlungen sowie den Umständen angemessene 
Detailprüfungen der beim geprüften Unternehmen vorhandenen Unterlagen. 
Dagegen sind Prüfungen der betrieblichen Abläufe und des internen 
Kontrollsystems sowie Befragungen und weitere Prüfungshandlungen zur 
Aufdeckung deliktischer Handlungen oder anderer Gesetzesverstösse nicht 
Bestandteil dieser Revision. 
 
 
Bei unserer Revision sind wir nicht auf Sachverhalte gestossen, aus denen wir 
schliessen müssten, dass die Jahresrechnung nicht Gesetz und Statuten 
entsprechen. 
 
 
 
Meiringen, 06.04.2022 ANDEREGG TREUHAND    

 
      

     
 

Patrizia Balmer   Peter Anderegg   
    zugelassene Revisionsexpertin  zugelassener Revisionsexperte   

Fachfrau Finanz- und Rechnungs- dipl. Wirtschaftsprüfer   
wesen mit eidg. Fachausweis 

REVISORENBERICHT 
2021

REVISORENBERICHT



INHALT UND GRAFIK

Daten / Inhalt  Haslital Tourismus

Grafik / Layout  Jungfrau Region Tourismus AG

KONTAKT

Haslital Tourismus

Bahnhofplatz 12

3860 Meiringen

 +41 33 972 50 50

 info@haslital.swiss

 haslital.swiss

 Haslital

 haslital.berneroberland

 Haslital


